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广州中国进出口商品交易会展馆，2025 年 6 月 9 至 12 日 

2025 年广州国际照明展览会展前筹备成果分享 —— 跨越一步，

演绎照明全产业链融合跨应用生态 

广州，2025 年 4 月 17 日。第三十届广州国际照明展览会（GILE）将于 2025 年 6 月 9 至 12

日在广州中国进出口商品交易会展馆 A 及 B 区盛大举行。本届展会以“360º+1 —— 全方位实

践光无限，跨越一步开启光照新生活”为主题，聚焦两大方向以引领照明产业的跨界发展。一

是推动“光照生活”理念的深入实践。2025 年 GILE 的内容策划与当前建筑与照明市场的最

新需求和技术发展趋势紧密结合，全面呈现照明全产业链的融合与跨应用生态的构建。通过深

入的市场调研和精准的数据分析，展会将邀请来自全球各地的专业观众，包括工程商、贸易

商、设计师、电商平台及新媒体等，旨在实现资源的有效整合与精准配对，为参展商提供更多

元化的合作机会。二是秉持“跨越一步”的创新精神，GILE 致力于推动照明产业的持续创新

和进步。2025 年 GILE 推出了全年系列“光亚行”活动，通过一系列活动与业界一起跨越到

应用工程端交流，旨在与行业伙伴共创照明技术及概念 IP，在光照生活的道路不断推进并跨

越新的高度。 

GILE 2025 与广州国际建筑电气技术展览会（GEBT）同期举行，成功迎来全球 2,800 家参展

商。GILE 2025 不仅展出照明全产业链（原材料、照明附件、LED 芯片及封装，驱动电源及控

制技术、照明方案及灯饰设计）的最新产品和技术成果，还在跨界应用需求上，实现了照明产

业与其他行业的深度融合与创新，演绎照明全链融合跨应用生态壮丽图景。 

GILE 2025 展示照明全链融合跨应用生态：聚焦 5 大需求要点 

好房子需求 —— 建筑照明馆／场景空间馆（A 区 1.1 – 5.1，6.1 – 7.1 馆）／（B 区 9.2 – 

11.2，9.3 – 11.3，9.1 – 12.1 馆） 

今年全国两会发表政府工作报告当中提出“适应人民群众高质量居住需要，完善标准规范，推

动建设安全、舒适、绿色、智慧的好房子”，“好房子”一词写入政府工作报告。以配合“好

房子”概念，2025 年展会策划以下内容推动“好房子‧健康、低碳、个性化灯光”概念， 当

中包括： 

健康人居 —— 好房子‧健康灯光 

未来建筑市场将加速从“节能优先”向“健康赋能”转型，健康照明实现“光－人－环境”的

动态平衡，推动健康人居项目落地。GILE 2025 展示及活动内容将会以六大维度深度融合健康

人居与健康照明展示及分析，两者核心理念均围绕“以人为本”包括生理节律的科学调节、心

理健康与情绪影响、健康环境数据化、智能技术与健康照明的整合应用、节能与健康平衡及标

准与认证体系的支撑。 

智能生活：好房子‧互联与个性化灯光 

智能生活潮流与智能灯光需求的核心，在于通过技术创新与生态整合，将“光”从功能工具转

化为提升生活品质的媒介。GILE 2025 将展示全场景互联与生态整合包括灯光场景化与自适应

能力、灯光个性化与情感化体验、照明及互联技术融合、无主灯设计与空间优化等等。 



参与健康人居与智能生活品牌包括： 

佛山照明、英索纳、雷特、木林森、欧曼、微观、朗德万斯、DALI 联盟、民爆、景晴、茂

域、力合微、博联、格兰斯贝、涂鸦、生辉、光世界、基地、美科、民爆光电、欧菲斯、思勤

光电、泛亚智慧、思域及元盛等。 

低碳未来：好房子‧低碳照明 

低碳照明市场核心驱动力来自政策（政策推动与双碳目标）、技术迭代（节能与成本效益需

求）与新兴需求（新兴市场基础设施投资），未来将向“智能化 ＋ 场景化 ＋ 全球化”方向发

展。面对低碳照明需求，GILE 2025 将展示 LED 技术持续升级、智能化与 IoT 融合（通过传

感器、AI 算法实现自适应调光，减少无效能耗）及照明与可再生能源整合。 

参与低碳照明品牌包括： 

澳浦特、华浦、石上天际能源、光脉、普罗斯、必拓、鑫新创硕、超频三、华朗新能源、冠南

能源及迪亚士等。 

以旧换新与美好生活需求 —— 灯饰馆及场景空间馆(A 区 6.1 馆）（B 区 9.2 – 11.2，9.3 – 

11.3，9.1 – 12.1 馆） 

2025 年照明行业的“以旧换新”需求与美好生活追求高度融合，呈现政策驱动普惠化、技术

升级场景化、消费需求品质化三大生活趋势。“以旧换新”引领智能与健康照明需求升级、定

制化灯具需求及美好生活灯具软装设计需求。本届 GILE 提出品鉴／选品概念，与阿拉丁网上

照明展平台携手推进的品鉴大会，旨在邀请照明设计师、工程公司代表、行业专家、经销商、

合作机构、媒体、灯具品牌企业代表，或具有照明阅历的照明人，成为 GILE 官方特邀观察员

与品牌在产品／方案设计及技术互动。 

同时本届展会也与“老杨说灯”创始人杨国顶先生深度合作，强强联手在 A 区 6.1 馆打造“光

照生活主题馆 —— 老杨精选”从代表 B 端及 C 端新媒体力量作选品展示。老杨精选将以创新

六大生活美好步行街主题 —— “装饰主义”、“现代艺术”、“轻奢艺术”、“亲子悦

己”、“筑光智耀”及“创意光学”规划。这些步行街不仅彰显了灯饰设计的艺术魅

力，更将灯饰巧妙地融入生活潮流之中，为参观者呈现一场视觉与灵感的双重盛宴，引

领灯饰与生活美学的新风尚。在 B 区各展馆将汇聚灯饰设计品牌，10.1 馆设置为潮生活

家居灯饰设计馆，将展示灯饰设计品牌及同期举办 Luce e design 美学设计论坛。 

老杨精选参与品牌包括： 

晶觅、格斐、宝扇、科云电器、简心、上派、橙色、华辉煌、创谷、万聚、加多旺、尔漫、伊

戈尔、明宸汇、露色、金黄光、骏威、华丽线性、易晟照明、炜胜照明、慈心灯饰、钰龙灯

饰、哲成、坤宣、博尚美家居、吉地、诺特福、卓卡斯、花月灯饰、视康、未来时光、兆荣、

翰宸、博壹涵、诺帝装饰、欧赛美、拓驰、艺道、牛顿极光及昌翰等。 

参与灯饰品牌包括： 

微朗、追美、艾亦斯、元峥、粤灯、奥斯卡伊、博炬、德镭、第三空间、豪尼灯饰、宏光、宏

俊、汇恒、卡新图、魔吖、凝睿、清耀、唯意、星琪特、艺维、云达灯饰、帝轩、继续照明、

亿彩、煜炫及宜柏特等。 

文旅夜游经济需求 —— 文旅视觉／景观照明（A 区 8.1 馆） 

在文商旅融合破圈大势下，GILE 携手阿拉丁，于 8.1 馆倾力打造“文旅视觉”，巧妙融合

“沉浸式、文旅夜游、演艺剧场、舞美灯光、数字展陈、设备投影、光艺术互动装置”等前沿

元素，为文旅投资方与运营方搭建供需连接，打造出一个超越传统的文商旅综合展贸平台，以

推动文旅产业突破固有边界。本次“文旅视觉”特别策划两大文旅实景展示场景，采用“品牌 

＋ 内容策划 ＋ 产品”的独具前瞻性联合策展组合形式，构建一座跨越多个领域的创意桥

梁。参与策展的两大导演为马博先生（视觉艺术家，毕业于中央戏剧学院舞台美术系）以及萧



雁女士（中国沉浸式戏曲第一人，戏剧制作人、导演、公共艺术策展人）。他们将携手照明产

品设备领域的佼佼者，为观众创造出一个集艺术性、科技性、互动性于一体的沉浸式文旅体验

场景。 

参与文旅视觉品牌包括： 

利亚德、华影科技、雷曼光电、科而美、拓火科技、芯动照明、森朝景观雕塑工程技术、燧石

行影视科技、鸿升光电、鸿丽彩照明、乐得森照明、信合光电、影烽灯光、讴驰、科伦特、亮

美集照明、黄河灯光、美影特科技、戈雅光电、爱克拉、南阳第景观工程、丽华、光圆光电、

艾美佳照明、诺望创新、英飞拓照明、诺尔迅、品铸照明、毅丰、夜鹰、中鸿顺鑫及赛普电子

等。 

景观照明也成为文活动旅项目及夜经济的核心元素。市场正从“亮化”转向“智能化 ＋ 艺术

化 ＋ 可持续化”的多元融合阶段。近年，美丽县城项目普及，而中小型景观照明项目占比也

逐渐增加，大型活动（如冬奥委会、建国庆典）则持续推动景观照明需求。景观照明未来发展

重点在于技术创新（如 AI 与 5G 整合）、政策导向（如绿色标准）、消费者体验升级（如健康

与互动设计）、艺术化与场景化表达（艺术载体）及区域特色与个性化（建筑的光影重现或现

代商业区的动态媒体立面）。 

景观照明参与品牌包括： 

勇电、雅江、蓝景光电、奥光、亮亮照明、联球景观、梵尔、欧陆克、海莱特、亮剑、卓彩、

海清文化、佐登、花牌及优耐特等。 

老旧社区和城市道路改造提升需求 —— 道路照明馆（A 区 1.1 – 5.1，7.1 馆） 

在城市照明需求方面，智能化与绿色节能成为两大核心关键词。随着物联网（IoT）和 AI 技术

的不断融合，城市照明系统正逐步向智能控制与数字化方向发展。同时，绿色节能也是城市照

明发展的重要方向，太阳能路灯、市电互补系统及零碳解决方案等绿色照明技术逐渐成为热

点。在政策的推动下，老旧社区和城市道路实施照明改造提升，带动了 LED 灯具的替换需

求。GILE 2025 将紧扣道路照明市场需求，特设道路照明馆重点展示道路照明方案包括路灯、

高压钠灯、金卤灯、太阳能路灯、线条道灯、交通灯、隧道灯、智慧灯杆、智能控制系统等。 

道路照明参与品牌包括： 

华普永明、联域、勤上光电、宇中高虹、希达电子、开元、广东亚明、凯晟德、世纪聚兴、美

科电器、鸿之路、司贝宁、方大智控、金羽桥、欧陆克、洛丁光电、众普森、科明、亿进光聚

（易创）、领群及宏翔等。 

智慧农业需求 —— 生物光学与智慧农业技术展区（A 区 3.2 馆） 

近年，智慧农业的发展日新月异。随着物联网、大数据、云计算等信息技术以及智能农业装备

的广泛应用，智慧农业正日益成为优化和保护人力及自然资源的必要的方式，成为现代农业发

展的大趋势。而生物光学作为智慧农业技术落地的重要硬件载体，同样迎来了前所未有的发展

机遇和产业转型挑战。 

GILE 作为中国最早关注和展示生物光照跨界的展会之一，一直致力于推动光照技术与农业数

智化领域的创新融合。本届 GILE 继续在 3.2 馆设立“生物光学与智慧农业技术展区”，为生

物光照和智慧农业领域的交流与合作搭建平台。此外，由广州光亚法兰克福展览公司主办，并

获农业农村部东北智慧农业技术重点实验室、农业农村部西北设施园艺重点实验室、农业农村

部长江中下游农业装备重点实验室、中国科学技术大学与光学工程系、湖南省光学农业工程技

术研究中心、山西农业大学番茄产业研究院、广东海洋大学电子与信息工程学院支持的“光亚

数智农业奖”已正式启动。该奖项设有卓越奖、创新奖及应用奖，面向生物光学与应用、农业

智能化解决方案、养护应用等领域具有卓越表现和专业成就的企事业单位、机构、高等院校、

科研机构及个人公开征集参评项目，旨在表彰在生物光学技术与高效精准种植养殖技术领域取



得杰出成就的单位及个人。该奖项将会是技术研发与产品应用的桥梁，进一步推动生物光学与

智慧农业技术的深度融合与创新发展。 

参与生物光学与智慧农业技术展区品牌包括： 

农业农村部东北智慧农业技术重点实验室、东北农业大学、创泓、弘锐、科瑞光电、山西农业

大学番茄产业研究院、明彩、易得联、雅铭、雅金、美辉、拓邦威、壹方电子及谷梓科技等。 

新质照明需求 —— 新质生产馆（A 区 1.2 – 4.2 馆） 

GILE 2025 在 A 区 1.2 – 4.2 馆将整合照明供应链上游（原材料供应商、芯片制造商、电灯

配件、光学组件及透镜、生产检测设备及材料）、中游（LED 封装光源、器件、模组、驱动电

源及芯片技术）品牌，促进照明全产业链交流向更高质量标准、更快生产效率、更可持续的发

展。 

参与芯片封装品牌包括： 

Bridgelux 普瑞光电、木林森、国星、鸿利智汇、亿光、西铁城、立德达、澳洋顺昌、华笙

光、晶锐半导体、晶台、普斯赛特、升谱、斯迈得、天基、添鑫、佑明、迪司利及源磊科技

等。 

参与光学品牌包括： 

恒坤、达尔科、多普、LEDil、衡正、雷笛克、格锐智造、欧盛光学、西朗德、智宏通、埃赛

意及科益光学等。 

参与驱动电源及芯片： 

VS Lighting Solutions、英飞特、雷特、茂硕、明纬、圣昌、伊戈尔、莱福德、欧切斯、赛耐

比、艾迪明、柏科、东菱、比尔达、博兰得、晟瑞、崧盛、创联电源、磁恒科技、顶新、豪

江、宏新盛电子、虹霸电源、华航电源、华浩德、华歆电源、华鑫电源、惠柏龙、金贝莱、金

波科创、景晴、科谷、明联、深力卓、瓦特智汇、维基、鑫彩翼科技、信茂、熠辉、正野、正

远、志和电子、中金华普、中科源、迪生、中会及台源等。 

展望本届展会，广州光亚法兰克福展览有限公司总经理胡忠顺先生表示：“GILE 将以开放共

赢之姿，汇聚全球照明产业力量，共筑高质量发展新格局。诚邀业界同仁共赴盛会，探索光的

无限可能。GILE 不仅是产品展示窗口，更是产业协同创新的引擎。我们期待通过跨领域资源

整合，让一盏灯成为赋能智慧生活、绿色转型与健康社会的关键细节。” 

广州国际照明展览会与广州国际建筑电气技术展览会同期举行，两展之母展是“Light + 

Building —— 法兰克福国际灯光照明及建筑物技术与设备展览会”，该展每两年在德国法兰克

福市举办一届，下届展会将于 2026 年 3 月 8 至 13 日举行。 

除上述展会外，法兰克福展览集团于中国举办的建筑技术及照明展览系列还包括上海国际智能

建筑展览会、上海国际智能家居展览会。公司的建筑技术及照明展览系列也覆盖阿根廷、阿联

酋、美国、土耳其和印度等市场。 

有关法兰克福展览集团全球照明及建筑物技术展览会的详情，请登陆 www.light-

building.com/brand。 

取得更多关于广州国际照明展览会的资料，请浏览 www.light.cn.messefrankfurt.com 或电邮至

light@china.messefrankfurt.com。 

– 完 – 



媒体联系： 

崔晔小姐 

电话：+86 21 6160 8485 

cecilia.cui@china.messefrankfurt.com 

法兰克福展览（上海）有限公司 

中国上海浦东新区世纪大道 1229 号 

世纪大都会 1 号楼 11 层，200122 

www.messefrankfurt.com.cn 

www.light.messefrankfurt.com.cn 

法兰克福展览集团简介 

法兰克福展览集团是全球最大的拥有自主展览场地的展会主办机构，其业务覆盖展览会、会议

及活动，在全球 28 个地区聘用约 2,500*名员工，业务版图遍及世界各地。2024 年营业额约

7.8 亿欧元*，集团与众多行业领域建立了丰富的全球商贸网络并保持紧密联系，在展览活动、

场地和服务业务领域，高效满足客户的商业利益和全方位需求。法兰克福展览集团核心优势在

于遍布世界各地庞大、紧密的国际行销网络，覆盖全球约 180 个国家。多元化的服务呈现在活

动现场及网络平台的各个环节，确保遍布世界各地的客户在策划、组织及进行活动时，能持续

享受到高品质及灵活性。我们正在通过新的商业模式积极拓展数字化服务范畴，可提供的服务

类型包括租用展览场地、展会搭建、市场推广、人力安排以及餐饮供应。作为核心战略体系之

一，集团积极实践可持续化经营理念，在生态、经济利益、社会责任和多样性之间达成有益的

平衡。有关集团可持续发展进一步资料，请浏览网页：

www.messefrankfurt.com/sustainability。集团总部位于德国法兰克福市，由该市和黑森州政

府分别控股 60%和 40%。有关公司进一步资料，请浏览网页：www.messefrankfurt.com.cn。

* 2024 年初步数字 

http://www.messefrankfurt.com.cn/
http://www.light.messefrankfurt.com.cn/

